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Her ay

elinizden kayip
giden kiiguik
harcamalar fark
ediyor musunuz?
Tek tek 6nemsiz
goriinen o
kalemler,

yil sonunda
bakiyorsunuz
ciddi bir rakama
donlismiis.

Iste yapay zeka
otomasyonu tam
da bu noktada
devreye giriyor.
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Sizint1 Butcelere Son

KOB/’lerin en bilylik sorunu biyik harca-
malar degil, fark edilmeyen klglk sizintilar.
Reklam butcesinden ddnen tiklamalara ba-
kilmiyor, performansi disen kampanyalar
aylardir ayni bitceyle dénuyor, kullaniima-
yan yazilim abonelikleri her ay karttan ce-
kiliyor, stokta hareket gérmeyen Urlnler raf
maliyeti yaratiyor. Bunlarin higbiri tek bagi-
na blylk bir rakam degil. Ama hepsini top-
ladiginizda yil sonunda ciddi bir kayip orta-
ya cikiyor. Biz buna “sizinti bltge” diyoruz
ve ¢ogu isletme bunun farkinda bile degil.

Peki neden fark edilmiyor? CUnkl bu har-
camalari takip etmek zaman aliyor, karma-
sik tablolar gerektiriyor ve gogu KOBi'de
bunu dizenli yapacak bir sistem kurul-
mamis. Iste yapay zeka otomasyonunun
gercek degeri tam burada ortaya cikiyor.
Al’'dan bahsedince herkesin aklina blyik
projeler, karmasik sistemler geliyor. Oysa
en etkili kullanim alani ¢cok daha basit ve
somut: Paranizin nereye gittigini gercek
zamanh gérmek ve bosa giden harcamalari
otomatik olarak yakalamak.

Soyle dusunln: Bir yapay zeka araci reklam
hesaplarinizi sirekli izliyor, dénisim mali-
yeti ylkselen kampanyalari size bildiriyor,
bltceyi performansa gére otomatik dagi-
tiyor. Bir baska ara¢ faturalarinizi ve abo-
neliklerinizi tariyor, kullanilmayan servisleri
isaretliyor. Bir digeri stok hareketlerinizi
takip edip satilmayan Urlnleri raporluyor.
Bunlarin higbiri icin yazilim muihendisi ol-
maniz gerekmiyor. Bugln piyasada KO-
Bi’lerin rahatlikla kullanabilecegi, kurulumu
basit ve maliyeti disitk ¢ézimler mevcut.

Dijital pazarlama tarafinda bu daha da kritik.
Danismanlik streglerimde ilk yaptigim isler-
den biri, mevcut reklam hesaplarinin tam bir
performans analizini ¢ikarmak. Cogu zaman
gOrdigim tablo su: Bitgenin énemli bir kis-
mi déntsim getirmeyen anahtar kelimelere,
yanlis hedeflenmis kitlelere veya test amagl
acllip unutulmus kampanyalara gidiyor. Bun-
lar manuel takip etmek mimkun ama sirdui-
rUlebilir degil. Al destekli otomasyon araglari
bu isi sizin yerinize, hata payl olmadan, 7/24
yapiyor. Siz uyurken bile bltgenizi koruyor.

Ama burada 6nemli bir noktanin altini gcizmek
istiyorum: Yapay zeka bir sihirli degnek de-
gil. Kurulum asamasinda dogru parametreleri
belirlemek, neyin “sizint”” neyin gerekli har-
cama oldugunu tanimlamak insan isi. Al size
veriyi sunuyor, anomaliyi gosteriyor, Oneriyi
yaplyor ama son karari siz veriyorsunuz. Me-
sele teknolojiyi kullanmak degil, teknolojiyi
dogru yonlendirmek.

2026’da artik “paramiz nereye gidiyor” so-
rusunun cevapsiz kalmasi icin higbir gecerli
sebep yok. Kigik bir otomasyon yatinmiyla
reklam harcamalarinizi, operasyonel giderle-
rinizi ve tedarik maliyetlerinizi seffaf hale ge-
tirebilirsiniz. Sizintilar gérdiiguniiz an durdur-
mak ise zaten kolay kisim.

Sonug su: Yapay zeka otomasyonu biyik
sirketlerin tekelinden cikti, KOBI’lerin ma-
sasina geldi. Onu karmasik projeler igin de-
gil, her gun elinizden kayan kugik kayiplar
durdurmak icin kullanin. Clnkil bir isletmeyi
blyuten sadece kazandiginiz para degil, kay-
betmediginiz paradir.
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