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2026'da
pazarlama
butcenizi
yapay zeka
yonetmiyorsa,
rakipleriniz
yonetiyor
demektir.

Yapay Zeka Destekli Pazarlama:
Artik Bir Tercih Degil, Zorunluluk

)

Yillardir ayni seyi sdyliyoruz: “Dijitale ge-
¢in.” Ancak 2026 artik dijital dénidsimun
degil, akilli dénisimin yili. Danigsmanhk
sureclerimde en sik karsilastigim hata su:
isletmeler sosyal medya hesabi aciyor
ama oray! kim ydnetecek, hangi veriyle
karar alacak bilmiyor. Oysa buglin yapay
zeka destekli araglar, musteri davranigla-
rini anlik analiz edip dogru saatte dogru
mesajl génderebiliyor.

Sahada aldigimiz sonuglar net: Yapay
zekd destekli pazarlama stratejisi kur-
dugumuz igletmelerde reklam maliyetleri
ortalama %30-40 duserken, donisim
oranlan iki katina cikabiliyor. Bir miste-
rimiz, dogru segmentasyon ve otomas-
yon sayesinde ayni bitceyle ¢ kat fazla
potansiyel musteriye ulasti. Cinki artik
tahmine degil, veriye dayali pazarlama

yapihyor.

KOB/’ler Ne Yapmali?

ilk adim basit gérinse de cogu isletme
burada takiliyor: Mevcut pazarlama si-
reclerinizi dogru analiz etmek. Hangi is-
ler tekrar ediyor? Hangi kararlar sezgisel
alinyor? iste yapay zekd tam burada
devreye giriyor. E-posta kampanyalarin-
dan sosyal medya planlamasina, mis-
teri segmentasyonundan reklam optimi-
zasyonuna kadar her alanda artik disik
maliyetli ¢ézimler mevcut. Ancak dogru
araci segmek ve sistemi kurmak uzmanlhk
gerektiriyor.

Unutmayin: Yapay zeka sizin yerinize du-
slinmez, ama dislindUklerinizi daha hizli,
daha dogru ve daha ol¢llebilir hale geti-
rir. 2026>da kazanan igletmeler, bu tekno-
lojiyi rakiplerinden énce ve dogru strate-
jiyle benimseyen KOBI’ler olacak.

Yapay zeka destekli pazarlama strateji-
nizi olusturmak ve somut sonuglar almak
icin buglin harekete gecgin.
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