Makale

Serdar Saglam
Dijital Marka Danigmani

YouTube, 2024
yili itibariyla
dijital diinyanin
en etkili
platformlarindan
biri olmaya
devam ediyor.
Kullanicilarin her
giin toplamda

1 milyar saat
video izledigi

bu devasa
platform, mobil
cihazlarda ise
aylik ortalama
28 saat kullanim
siiresiyle dikkat
cekiyor.

\ 2024 Yilinda YouTube:

Dijital Diinyanin Zirvesinde

ister bireysel igerik (ireticisi olun, ister bir
girisimci, YouTube’un sundugu firsatlardan
maksimum dlzeyde vyararlanmak, dijital
diinyada 6ne ¢cikmanizi saglayacak stratejiler
gelistirmenize yardimci olabilir.

Kiiresel Ulagim ve Etkisi

YouTube, diinya genelinde Google’dan son-
ra en ¢ok ziyaret edilen ikinci web sitesi ko-
numunda ve yillik 106 milyardan fazla ziyaret
aliyor. ABD’de ise Facebook, Instagram ve
TikTok gibi diger popler sosyal medya plat-
formlarini geride birakarak en Ust sirada yer
aliyor. Bu durum, platformun farkli yas ve ilgi
gruplarindan milyonlarca insan igin énemli
bir icerik kaynagi oldugunu gosteriyor. Ayri-
ca, YouTube Music ve Premium hizmetlerinin
dlinya genelinde 100 milyon aboneyi asma-
s1, platformun kullanicilarina sundugu degeri
artinyor.

Gelir ve Kullanici Etkilesimi

YouTube, sadece video izleme deneyimi
sunmakla kalmiyor; ayni zamanda igerik
Ureticileri icin ciddi bir gelir kaynagi sagliyor.
YouTube’un offline kullanilabilen Music ve
Premium hizmetleri 100 milyon Ucretli abo-
neye sahip. Premium Uyelerine 6zel yapay
zeka destekli Jump Ahead o&zelligi, izleme
kalitesini artirarak kullanici deneyimini daha
da liyilestiriyor. YouTube, mobil medya tU-
ketiminde de énemli bir rol oynuyor. Diinya
genelinde en popller lGgiincl mobil video
uygulamasi olarak, 182 milyon kullanicisiyla
TikTok ve Netflix’'in hemen ardindan geliyor.

One Cikan igerikler

YouTube, “Baby Shark” gibi 14 milyar gériin-
tllenme sayisina ulagsan videolaryla genis
bir icerik yelpazesi sunuyor. YouTube TV’nin
abone sayisi 8 milyonu asarken, “Nasll ya-
pilir?” videolarindan teknoloji incelemelerine
kadar cesitli kategorilerde icerik sunarak iz-
leyicilerin bilgi edinmesini sagliyor. ABD’de

en cok izlenen akis hizmeti olan YouTube,
Netflix’i geride birakarak isletmeler ve marka-
lar icin musterilerle etkilesim kurma ve marka
bilinirligi olusturma konusunda énemli firsat-
lar sunuyor. Platform, ABD’deki yayin izlen-
melerinin ylzde 8.6’sini elinde bulunduruyor.

Kullanim istatistikleri

YouTube’da kullanicilar her giin 1 milyar saat
video izliyor, bu da platformun glnlik bilgi
edinme ve 6grenme merkezi haline geldigini
g6steriyor. Mobil cihazlarda kullanicilar ayda
ortalama 28 saatlerini YouTube’da gegiriyor.
YouTube Kids, 131 milyon indirme ile aileler
arasinda popdlerligini artinyor. ABD’de ye-
tiskinler arasinda en popller platform olan
YouTube, ylzde 83 kullanim oraniyla dikkat
¢ekiyor. Kullanicilarinin yiizde 54.4°0 erkek,
yuzde 45.6’si kadin. YouTube, 18-49 yas ara-
Iigindaki genis kullanici kitlesiyle nesiller arasi
bir platform olmaya devam ediyor.

Reklamcilik ve Pazar Etkisi

YouTube, 2023 yilinda 31 milyar dolarlik rek-
lam geliri elde etti ve 2024 yilinda da dijital
reklamcilik alaninda dev bir oyuncu olmaya
devam ediyor. Platformdaki reklamlar, diger
sosyal medya platformlarina kiyasla ytzde
57 daha fazla izlenme stiresi elde ediyor.
Bu durum, reklam verenler icin YouTube’un
cazibesini artinyor. icerik treticilerinin yizde
25’inin gelir kaynagi olan Shorts’tan gelismis
para kazanma segeneklerine kadar YouTube,
girisimciler ve igerik Ureticileri icin dnemli fir-
satlar sunuyor.

2024°0n YouTube istatistikleri, platformun
genis erisimini ve etkisini vurgularken, mo-
dern dijital pazarlama stratejilerindeki kritik
roliinl de gdzler 6niine seriyor. Bu istatistik-
lerle giincel kalmak, kiiresel bir kitleyi cezbet-
mek ve etkilesime gegirmek icin YouTube’un
tim potansiyelinden yararlanmanin anahtari
olabilir.
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